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® Chces kone&né prestat tdpat a pfesné védét, co na
sitich skute¢né funguje?

TouzZis po jistote, Ze jdes spravnym smerem, mas se o koho
opfit, kde Cerpat inspiraci a ziskavat aktudlni ovérené
know-how bez zbytecnych slepych ulicek?

Pravé proto jsme vytvorili tento E-book.



VétsSina zacinajicich tvOrcU na socidlnich sitich se
domnivd, Ze Uspéch v online svété je pro kazdého. A ona je
to svym zpUsobem viastné docela pravda..

Je pro kazdého, kdo vi, jak na to, a drzi se spravnych
postupU, md dostatecné know-how a respektuje pravidla
platformy a algoritmu.

Drtivd vétSina ambicioznich tvOrcu vSak pohofi na velmi
podobnych a nékdy zcela zbytecnych chybdch a
mali¢kostech.

A jelikoZ jsme za posledni rok pomohli jiz vice nez 300
tvUircUm dosdhnout z nuly na 10 000 sledujicich a nakopli
nespocdet stagnujicich UctO tvurcU i firem, pojdme si nyni
spolecné probrat tyto chyby v€etné reseni. Tohle zni
v§echno strasné moc hezky a jednoduse, ale nebylo tomu
tak vzdy...




MUj pribéh

Vidycky jsem chtél dokdazat néco velkeho..

e

Od ¢tyr let jsem hrdl fotbal a mym
snem bylo stdt se profesiondlem.
Kazdy trénink, kazdy zdpas, vsechno
jsem bral naplno. Délal jsem kazdy
den maximum, abych byl lepSi nez
vCera. Ale Casem jsem pochopil, Ze

i kdyZz déldas vSechno spravné, Zivot
mda obcas jiny pldn. Fotbal mi dal
disciplinu, odhodldni a vOli makat
na sobé, ale taky mé naudil prijmout
zmeénu. A ta zména prisla ve chvili,
kdy jsem objevil svét internetu.

KdyZ mi bylo dvandct, zacal jsem natdacet videa na
YouTube. Fascinovalo mé, Zze i obycejny kluk mUze vytvofit
néco, co sleduji tisice lidi. Videa jsem tocil o hrdch a o
online sveteé. V te dobeé jsem jesté netusil, Ze si tim viastné
stavim zdklady pro budouci karieru v digitalnim svéte.

A



V patndcti letech jsem zaloZil svUj prvni ,eshop*s
obleCenim a teniskami. Na Instagramu jsem vybudoval
komunitu pres 10 000 sledujicich a ziskal prvni zakazniky.
Pamatuju si, jak mi poprve napsal spokojeny klient a byl
to moment, kdy jsem pochopil, Ze internet dokdze
spojovat lidi i tvofrit pfilezZitosti.

boom.resell -

JenZze meé vic nez samotny prodej fascinovalo to, jak cely
ten proces funguje, jak ziskat pozornost, vybudovat
dOvéru a preménit ji v akci. Po pdr letech jsem si uvédomil,
Ze nechci proddavat produkty, ale pomdhat lidem
pochopit, jak prodavat sami sebe, svUj talent, osobni
znacku a pribéh. (Eshop jsem potom prodal)

Dnes mdam marketingovou agenturu sTrendem, kde
pomdhdme tvUdrcOm a firmdam rdst na socidlnich sitich,
tvorit strategicky a monetizovat jejich obsah. Za dva roky
se mi podafrilo vybudovat komunitu pres 100 000+
sledujicich a spolu s nasSim tymem jsme pomohli stovkdm
lidi pfekonat hranici 50, 100 nebo i 200 tisic sledujicich na
Instagramu a TikToku.
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Z byvaléeho fotbalisty se tak stal Clovek, ktery hraje jinou hru.
Hru kreativity, strategie a dlouhodobé hodnoty. A stejne jako
na hristi i tady vérim, Zze uspéch neni ndhoda, ale kombinace
discipliny, trpélivosti a pochopeni.

Socialni sité pro mé nejsou jen prace. Je to kreativni prostredi,
kde muUzes rOst i vydéldvat - pokud vis, jak na to.

A presné to chci predat i tobé.

... a pokud bys tieba nechtél ¢ekat a chces znat to spravné
reSeni tobé a tvému zaméreni na miru, pokud je jeSté mozZnost,
muZes si se mnou rezervovat KONZULTACI ZDARMA, kde vse
spole¢né probereme

A


https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-se-nam-s-honzou-podarilo-ziskat-60-000-sledujicich-za-prvni-mesic-a-navysit-trzby-o-300/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/z-15-000-na-25-000-sledujicich-za-1-mesic-petr-vojnar-bori-stereotypy-o-komplikovanem-rustu-na-instagramu/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-jsme-s-lisakem-shredded_fox-vyrostli-o-50-000-sledujicich-za-mesic/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-jsme-ambiciozni-podnikatelce-pomohli-vybudovat-90-000-sledujicich-na-instagramu/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/100-000-sledujicich-na-tiktoku-za-tyden-bez-reklamy/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/80-000-novych-sledujicich-na-instagramu-za-4-mesice-diky-odvaznemu-kroku-na-zacatku-spoluprace/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-jsme-s-martinem-zounarem-vyrostli-o-20-000-sledujicich-za-mesic/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-klientce-spolecna-spoluprace-pomohla-nastartovat-profil--ktery-ma-k-dnesnimu-dni-jiz-ctvrt-milionu-sledujicich/
http://www.strendem.cz/konzultace-zdarma/

1) Chaos a nahoda

VétsSina tvUrcu zacne tvofit obsah na socidlni sité na
zakladé spontdnniho rozhodnuti a prakticky na ndhodu ->
nemaiji vilastné Zzadnou strategii a dlouhodoby plan.
Jelikoz ¢tes tento e-book, je pravdépodobné dlouhodoby
rdst na socidlnich sitich tvym ultimdatnim cilem. Na zacdtku
sve cesty bys se mél také zamyslet nad tim, jak si chces$
ziskané publikum udrzet a byt pro své sledujici neustdle
atraktivni, coz zajisti dlouhodobé udrzitelnd pfidand
hodnota tveho profilu.

3 zadkladni kroky k uspéchu, jesté nez zacénes tvorit:

A) Najdi si pouze jedno téma a poctivé vyhledej formdty
videi, které na toto téma muzes tvorit (ty formdty pak
budes testovat pfi publikaci svych Uplné prvnich videi).

Priklad: Fitness trenér se zamérenim na flexibilitu a mobilitu.

B) Najdi si svou unikatni prfidanou hodnotu, kterou budes
svym sledujicim preddavat, kterd je bude bavit a diky které
se budou tésit na kazdy dalsi prispévek na tvém profilu.

Priklad: Budu ucit lidi, jak spravné regenerovat a
protahovat se.




C) Jakmile mas téma, formaty i pfidanou hodnotu, dej se
do praxe, coz je nonstop tvorba a testovdani -> jakmile ti
néco zac¢ne fungovat, analyzuj, ,proc¢ to funguje", a snaz
se délat podobnd videa a podobné formdaty znovu a
ZNOVU.

< equicoach.cz @ Sledovat

Uspésny tvirce: Neustdle se drZi jednoho klidového
tematu a pouze nonstop kreativné vymysli nove formaty,
Jjak videa tocit a jak danou problematiku prezentovat na
milion moZnych zpUsobd.


https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-jsme-ambiciozni-podnikatelce-pomohli-vybudovat-90-000-sledujicich-na-instagramu/

Ukol pro tebe

VS§echno to zni hezky, ale 90% lidi to neprelte a neudéld,
protoze nemaji pladn na zitra.

Vezmi si ted papir nebo telefon a napis si tohle:

« Moje tema:
« 3 Reels ndpady: 1. 2. 3,

- Moje hodnota

Udélal jsi to? Super.

Posli screenshot na Instagram @ondryb nebo
@strendem.cz a ddme ti zpétnou vazbu.

Neudéldas? Zustanes v chaosu. Je to na tobé...



2) Nekonzistence

Socidlni sité potrebuji, aby jejich tvlrci tvorili, proto
platformy dlouhodobé podporuji uzivatele, ktefi jsou
disciplinovani a konzistentni. Jakmile se ti néjaké video
,chytne®, je poté velmi dUlezité neprestat, ale naopak i
naddle publikovat ve stejne frekvenci a zaméfit
ndsledujici obsah prdaveé na sve virdlni video.

Z praxe: Na IG doporucujeme publikovat minimalné 1 reels
denné + 2 stories (interakéni + hodnota) + carousely dle
individudlnich mozZnosti. Na TikToku pak v zacdatcich i 3
videa denné.

Byt konzistentni je velmi jednoduché, kdyZz mas spravné
nastaveny pldn a neustdle analyzujes. Z toho ddvodu také
vyuzZivdme 30denni pldan pro kaZdého z nasich klientd a s
konzistenci tak nemdme nikdy problem.

TVUJ UKOL TED (5 min):
Otevri sesit nebo telefon a napis si 7 témat pro tve prispevky na
pristi tyden.

10.



3. Nedostatecny HOOK

Hook neboli vtadhnuti divdka do videa je zdkladni stavebni
kdmen Uspésného prispévku. Jestlize se ti podari zajistit
divdkovu pozornost v prvnich sekunddch a first screenu
(prvni pohled, co divdak vidi), mas velky potencidl k chyceni
virdlu a pokud je tedy samozrejmeé i zbytek videa
dostatecné atraktivni.

Pri tvorbé kazdého svéeho videa se vZidy podivej na prvni
vtefiny a ptej se sam sebe, zda je tvUj hook dostatecny a
ma potencidl ziskat pozornost co nejvetsiho procenta
divdaky, ktefi na tv0j obsah narazili poprvé. U viralniho
videa se totiZ dostdvdas praveé pred divaky, kteri zatim
vUbec netusi, kdo jsi.

Kazdy hook je samozfejmé jiny a individudlni pro

jednotliva videa i obor. MUzZe byt kontroverzni, edukativni,
agresivni... zkratka cokoliv, co mUze zaujmout!

1.




perfekcionistkaeliska & -

Eko (klid | Perfekeionistka EliZka
PHispévky (592) Sledujici (281 tis.)  Sleduii (152)

B Autorka knihy Eko (Gklid
« MNauéim t& uklizet (eko)logicky
& pRAVE TED POSLEDNI MOZNOST - VYPRODE. SKLADU

¢! perfekcionistkaeliska.cz/perfekcionistkaeliska

JelikoZ je cervené vino na bilé kosili &i triku vécny
problém, mUZe byt prdvé tohle idedini hook pro virdlni
video a tento tematicky hook Eliska jesté okorenila
akcnim politim hned v prvni vterineg.

12.


https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-klientce-spolecna-spoluprace-pomohla-nastartovat-profil--ktery-ma-k-dnesnimu-dni-jiz-ctvrt-milionu-sledujicich/
https://www.strendem.cz/pripadove-studie/jak-klientce-spolecna-spoluprace-pomohla-nastartovat-profil--ktery-ma-k-dnesnimu-dni-jiz-ctvrt-milionu-sledujicich/

HOOKY pro tebe - priklady

Negativni

« Nikdy nedélej tuhle chybu v X, pokud nechces Y.
- Tohle nici tv0j X a 90% lidi to déla Spatné.
« Prestan plytvat Casem na X a udélej misto toho Y.

Pozitivni

« Ziskej 2x vic X bez Y, aniz by si musel délat Z.
« Nechutné jednoduchy trik, co ti zdvojndsobi X.

- Takhle bych investoval svych prvnich 10 000 k¢ do X,
kdybych dnes zacinal od nuly.

Kontroverzni
. 99% trenéru lZe o vyzZivé a pravda je tady!
- Pro¢ X vidy selze? Tady je X, co ti pomUzZou ihned!
« X je podvod a ukdzu ti, jak to obejit!
Pribéhovy
« Je mi X let a nestydim se pfiznat, Ze...

- Dostal jsem se z X na Y za 30 dni a tohle jsem udélal...
. Sel jsem takhle v Praze ve&er a stala se mi jedna vé&c...

13.



4. EGO content

Publikovani EGO/sobeckého obsahu je jedna z klicovych
chyb zacdinajicich, ale i pokrocilych tvirc0O. Tihle tvOrci totiz
nepublikuji obsah, ktery by se mél libit divakovi, nybrz
obsanh, ktery se libi jim a maji z néj dobry pocit.

Zpravidla vSak tenhle typ obsahu nezaujme nikoho jiného
kromé samotného tvlOrce. Zkus se proto klidné inspirovat u
jinych tvUrcU. To, Ze natodis podobné video jako uz nékdo
pred tebou, neni Zadné kopirovdni. Ty ses jednoduse
inspiroval obsahem, u kterého vidis, Ze mél u divak0
uspéch, a proto je zde velky potencidl, Ze bude Uspésny i v
tvém poddni. Tvor proto velmi podobnd videa tém virdlnim
a vZzdy preddavej hodnotu a mysli primdarné na své divaky.

Zamysli se také nad tim, jak bys reagoval, jestlize bys vidél
sveé video na FYP - je dostatecné zajimave, abys u néj
zUstal a dokoukal jej do konce?

14.



5) Spatné CTA

CTA neboli Call To Action, prelozeno do cestiny jako vyzva
k akci, je velmi ddlezity aspekt pro konverzi a celkovou
praci s tvymi sledujicimi/divaky, ktefi se k videu dostanou.
Diky zapojeni spravného a vhodného CTA muUzes divaka
jednoduse navést k pozadované akci, pozitivni at uz pro
tvUj byznys (prodej), nebo pro algoritmus (engagement)...

Prevedeno do praxe: je potreba divakovi fict, co chces, aby
udélal. Je poté mnohonasobné vyssi Sance, Zze divak udéla
presné to, co jsi mu fekl. Proto je potreba Casto divaka
vyzyvat, at uz k liku, komentari, sdileni, Ci follow. VSechny
tyto aktivity, které divak muze provést, zvysuji
pravdépodobnost viralniho Sireni daného videa.

e Rozhodne-li se totiz divak video poslat kamaradovi,
ziskavas okamzité dulezity WatchTime, ktery je pro
algoritmus rozhodujici.

e To samé plati u komentare. Napise-li divak komentar,
okamzité se zvysuje moznost k rozpoutani debaty v
komentarich, coz pro nas zase automaticky znamena
WatchTime navic.

15.



Vérim, Ze nyni je jiz vSem jasné, jak muUze byt pfi spravném
pouZiti CTA mocnd ,zbran®. Je proto velmi dilezité
zakomponovdvat CTA do svych videi, at uz v popisku, na
zacdatku videa, nebo v samotném zAveéru pomaoci
mluveného slova nebo titulko.

‘ Q Ioi si toto video, at’ na to nezapomenes! @

| #soaalmisite #aknasite #hodnota #kouding #instagram #znacka
1d

—

CTA muZes vyuZit jak ve videu, tak v popisku. A pokud je v
tomto pripadé video dostatecné edukativni, vér, Ze si ho
spousta lidi uloZi, aby se k nému mohli v budoucnu vradtit.

Nhen you read through a whole*piece of
content only to discover there's no call-to
action

B —
il

16.


https://www.instagram.com/ondryb/

6) Struktura videa -> WatchTime

Dnesni doba je kazdym dnem rychlejsi a dynamictéjsi,
proto musime i my na socidlnich sitich nds obsah tomuto
trendu pfizpUsobovat.

Dnesni divak neni schopen udrZovat dlouhodobé
pozornost a dlouho vyCkdavat, nez se k nému dostane
néjakd zajimavd informace. Vétsina uzivatelU socidlnich
siti chce mit vSechno hned, a pokud to nedostane,
veétSinou okamizité scrolluji ddle. Je tedy potfeba dobre
promyslet a posklddat obsah celého videa tak, aby
vyhovoval témto ndroénym pozadavkim.

Momentdlni trend jsou short-form videa Gili kratkd, svizné
a dynamicka videa, kterd neustdle udrzuji divakovu
pozornost. Doporucujeme tedy nesnazit se jit proti tomuto
trendu, ale naopak jednoduse naskocit na jeho vinu.
Pokud totiz nechdme ve videu jen ty nejzajimaveé;si
informace, které bude divak se zadpalem konzumovat, a
ddme mu to, co od videa ocekdaval, budeme na opldatku
ziskavat jiz nékolikrat zminovany a pro VIRAL potrebny
WatchTime.

Proto az pristé budes editovat
svUj dalsi reel, dobre premysiej
nad tim, jestli

a jestli
maji skutecné své
opodstatneni, nebo naopak
pouze narusuji spad a rytmus
celého videa a zvysuji tak
Sanci na to, Ze divak video
jednoduse preskodi.

17.



Struktura viralniho videa:

Extrémné Télo videa Neodolatelné
zajimavy vstup shz';‘:‘g:‘:: CTA

>

Zacatek videa Stred (télo) Konec

18.



7) Spatnd interakce a propojeni
s komunitou (stories)

Jestlize chces rozsirit poveédomi o tvé osobé ¢i budovat
brand a zaroven vytvaret vztah Ci propojeni s komunitou,
pravdépodobné se neobejdes bez interakci. Skveélou
cestou, jak se zapojit a interagovat jsou komentare. Nejen
komentare pod tvymi videl, ale také diskuze pod videi
tvdrcl podobného obsahu.

e Pokud budes odpovidat na komentare pod tvym
videem, velice jednoduchym zpuUsobem ziskas
WatchTime navic. Diky zpétné vazbé v diskuzi divaka
jednoduse prinutis jit zpét na video a znovu
komentovat -> dalsi WatchTime -> dalsi Sireni.

- Druhou moZnosti jsou komentdre pod videi tvircu s
podobnym obsahem, jako je ten tvUj. DOvod je vcelku
trividini: Jestlize divak sleduje tvirce s podobnym
obsahem, jako je ten tvuUj, je obrovska Sance, Ze ho
bude zajimat také tv0j content. A kdyzZ t& poté uvidi v
komentdrich u jiného tvlrce, je velkda
pravdépodobnost, Ze prave tvUj profil navstivi a Zze da
napfiklad follow Ci stravi néjaky ¢as scrollovanim tvéeho
profilu.

19.



DalSi skvélou moZznosti jsou napriklad stories. Stories se
daji vyuZit tfeba pro hromadné zodpovézeni ¢astych
dotazU v tvych DMs nebo také presdileni stories &i fotek,
ve kterych je tv0j profil oznacen.

Pokud se rozhodnete na dany
den davat takové stories,
rozhodné jej publikujte jako prvni
stories dne - zvySuje to dosahy ,/

POSTUJETE INTERAKCNI
STORIES?

STREADEM

20.



8) BIO

BIO tvého profilu musi mit pro divaka jasnou message o tom,
kdo jsi a co délas. Nevypisujeme zde zadné zbytecCnosti, ale
naopak struc¢na a vystizna fakta, diky kterym si muzes noveée
prichoziho divaka ihned ziskat na svou stranu. Idealni BIO je
logicky strukturovano a kazdy radek muze byt doplnén treba o
emoji, které se k danému radku logicky hodi.

Priklad z praxe: Pfed popiskem ,pomaham tvircim rust na
socialnich sitich “umistim napfiklad graf B4

Na konec BIA je poté vhodné doplnit link, ktery dostane divaka
presné tam, kam potrebujes.

Pokud mas néjaky klicovy produkt Ci sluzbu, odkazuj primo a
pouze na né&j/ni. Nedoporucujeme odkazovat na rozcestnik
odkazU, kde bude mit uzivatel moznost si vybrat, kam vlastné
chce jit. Drtiva vétsina se totiz na rozcestniku ztrati a tim cela
akce skonci.

Dalsi vizitkou kompletniho profilu by
mely byt vybéry. Top vybéry, kterymi se
chces prezentovat, musi byt
samozrejme na prvnim miste.
Napfriklad vybéry jako jsou vysledky
nebo recenze produktu musi byt na
prvnich mistech. Jsou to prece véci, se
kterymi se mas pravo chlubit a diky
kterym si ziskavas daveéru.

21.



Proto pokud jiz néjaké recenze, hodnoceni Ci certifikaty
Mas, rozhodné je vloz do svych vybéru a ,pochlub se”.
Budes$ okamzité pUsobit vérohodnéji a 1épe si ziskas
divakovu duvéru. Je velmi vhodné také nahledové
obrazky téchto vybéru ladit do stejné grafiky ¢i
tematiky, aby profil plsobil celkové sjednocené.

ondryb & - Zpriva &

Prispévky 312)  Sledujici (79,5 tis)  Sleduji (86)

©Ondrej Borovski | socidlni sité | Instagram rist

Digitalni twiirce

# Pomaham rist na sitich (bez reklamy) a budovat brand v roce 2024!

@ 200+ Kientd vydéliva $38 pomodi siti!

& Jak? (mo... éist dal

' www.strendemakademie.cz/share/cA8uThWH9hfipTov?utm_source=manual



https://www.instagram.com/ondryb/

Prompt BIO do ChatGPT

(Staci ho vlozit do ChatGPT a vyplnit)

Jsi tvdrce na Instagramu. Potfebujes sestavit genialni
bio, které zaujme tvoje cilové publikum a lidi té budou
chtit sledovat. Tvoje bio na Instagramu musi mit 3

dulezité hodnoty. Hodnota, Social proof a vyzvu k akci.

Sestav mi idealni bio. Dam ti nize informace o mné.
Jsem [odveétvi], ktery pomaha lidem [hlavni vysledek]. Uz
jsem [Uspéch/dikaz] a chci prodavat svdj digitalni
produkt na [problém/fedeni].

Priklady, jak by mélo moje bio vypadat.

© Pomaham zenam zhubnout 5-20kg bé&hem 90 dni
@ Metoda S.L.I.M. | Staci pouhé 3h tydné
+4 Pfes 80+ Uspésnych klientd

Podivej se na navod ZDARMA &

Simi Seligova - Zdravé HUBNUTI %

4§ | Vyzivovy poradce Body&Mind + maminka 2 déti
| Mé klientky dohromady zhubly pfes 1500 kg!
< | Autorka knih o ZDRAVEM HUBNUTI

Zacnéte ZDE @

& Certifikovany poradce na pojisténi a investice

@ Praktické rady, diky kterym se nebudes bat o své
penize.

B Spoluprace? Napis INFO

Vytvor mi 5 ndpadd na bio, at si mohu nasledné vybrat a

pokud se mi néco nebude libit, tak potom napisu slovo
"DALSI".
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9) Analytické ndstroje

VSechno, co se odehravd na nasem profilu, je potreba
dokonale analyzovat. Budes mit poté velmi prehledné
informace o tom, jakym smérem svou tvorbu ddle
smérovat. Z analytickych ndstrojo muzes napfriklad vyd&ist
strukturu svého publika, diky C¢emuz budes jiz pfi tvorbé
veédét, pro koho dany obsah tvoris a jaky typ lidi se viastné
snazis oslovit.

Ty totiz mUzes Zit v presvédceni, Ze tvUj content konzumuiji
lidé véku podobného jako ty, ale praveé analytika ti m0ze
ukdzat, Ze svd videa musis ladit uplné jinak, protoze tva
cilovd skupina je zcela odlisSnd od tvych domnének. Dalsi
skvéld informace, kterou zde mUzZes vycist, jsou napfriklad
céasy, ve kterych jsou tvi sledujici nejvice aktivni, coZ
muUZeS$ vyuiit pro publikaci svych stories.

Kombinace téchto
informaci pro tebe
muUZe byt pri tvorbé i
zverejnovani obsahu Traffic Source Types
rozhodujicim
faktorem a mUze
razantne ovlivnit, jestli
se tva videa budou
Sifit viralné, i ne.

Pravidelné tedy analyzuj svou komunitu i kazdy svuj viralni
prispévek!

Analyzuj tvoje publikum, zdroje navstévnosti, strukturu
sledujicich, chovadni divaka u videa a spoustu dalsiho.
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10) Kvalitni vizual i zvuk

VSechny body, které jsme zminili vyse, jsou vSak uplné
zbytecné, jestlize nase videa nebudou mit dostatecnou
vizudlni a zvukovou kvalitu. Zijeme v dobg, kdy je
pofizovdni kvalitnich videi velmi jednoduchad zdleZitost.
Pokud tedy tveé video bude vypadat jak z devadesdatych
let, je minimadlni pravdépodobnost, Ze se na né&j vibec
nékdo podiva.

Predtim, neZ zacnes natdcet a publikovat, je potfeba mit
tohle vSechno vyreSené. Pro zacdtek ti urcité postaci
pouze kamera v mobilnim telefonu.

Zvuk je take velmi podstatnou Cdasti. Proto pokud budes
natdcet mobilnim telefonem, ddavej si pozor napfriklad na
vitr €i hluk ze silnice. MUzZe to znacné snizit findlni kvalitu.

Co se tykd svétla, zde bychom se urcité mohli zastavit na
velmi dlouhou dobu a diskutovat o tom, jaké studiové
svétlo je nejlepsi — nabidka je Sirokd. Jednoduse si vyber
(idedalné dle recenzi) takové, které ti bude vyhovovat.
Ovsem ze zkuSenosti neni nic lepsSiho nez svétlo denni.
Pokud tedy mas moznost natdcet venku, nejlépe pfi
vychodu ¢i zapadu slunce, je tohle nejlepsi mozZné reseni.

V pripadé, Ze stdle nejsi s vystupni kvalitou spokojeny, je
nejjednodussi moznosti pouZit jednu z mnoha aplikaci
(spousta z nich je i ZDARMA), které napfiklad i diky umélé
inteligenci umi velmi dobfe pomoci pfi tvorbé &i editaci
videi ¢i obrazku.
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Nyni pojdme spolec¢né realizovat i

tvUj progres

Jestli jsi docetl aZ sem, mam pro tebe jednu dulezZitou véc. &

RAd se s tebou osobné potkdm na bezplatné konzultaci, kde se
podivame na tvUj projekt, socidlni sité i podnikdani a spole¢né
najdeme nejlepsi strategii pfimo pro tebe.

® Ukdazu ti, kde podle mé nechavds nejvétsi prileZitosti leZet na
stole, co bych na tvém misté zménil jako prvni a jaké konkrétni
kroky bych délal, kdybych dnes zacinal znovu.

ZAroven ti oteviené nasdilim zkuSenosti, chyby i poznatky, které
jsem nasbiral na své cesté od nuly az ke komunité pres 100 000
sledujicich, diky které dnes socidlni sité prindseji milionové
dosahy i redlné obchodni vysledky.

NecCekej Zaddnou obecnou teorii. Chci, abys z konzultace

odchdzel s jasnym pldnem, ktery mUzZete zacit aplikovat hned.
L 4

& Klikni na tla&itko niZe a rezervuj si svou konzultaci ZDARMA -
pokud je tedy jesté aktudlné volny termin.

[ Rezervovat KONZULTACI i }
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Zaverem

Vérim, Ze pro tebe precteni tohoto e-booku bude
okamzitym prinosem a Ze jsi ziskal odpovédi na néktere ze
svych otdzek. V&fim, Ze ti toto know-how pomuze se
startem noveého ¢&i ,znovunakopnutim® tvého aktudalné
stagnujiciho uctu.

Méj hlavné vidy na paméti, Ze na socidlnich sitich
rozhoduje opravdu kazdy maly detail. Proto vidy aplikuj
v§echny nase rady!

Pokud aplikujes pouze to, co se ti bude libit, a nekomfortni
veéci vynechdads, k Zzaddneé zméné nedojde - uspéch na sitich
zavisi opravdu na mnoha faktorech a je potreba je
v§echny plnit Na 100%.

Nyni nezbyvd nic jiného nez poprdt ti hodné stésti, nervl a
trpélivosti pri tvoreni tvého obsahu. Rozhodné si nyni sepis
veskeré klicoveé know-how z tohoto e-booku a vzidy si svou
tvorbu dle jednotlivych bodU zkontroluj.

S pfadnim mnoha Uspéchu v online i rediném svéte,

Pokud chces i dalsi tipy a triky ZDARMA, tak urcite sleduj
muUj Instagram @ondryb
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